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...تمهيد➢

منننهم انننامر اننن راتمر ونننلمالونننل ملاجنننلي مر و ر ننن مر  و نننل لم ل  نننل مانننلم

ر ننن هم هننلا   مسننلماهنن  ومر هننت،ملار  نن مل  م لا«مر  ننروتلا »

مت ن  مإ ن  مسنلم3.7ار ءمجنلا  رمسنلماهن  وم.مإنهولترمخص  ل م تىمم ق،م

طملاانرمر نتقامان مسقن.م هم لاماه  قهامسلمر علممرلأجبو%م43بز لدةم2018 لمم

 نتلا مر  عوتفمبهمبأنهمملدةمإ  ن ة م  ثم    م  دمالي مإضلسلممهمر   ردمر ول

 هنلمانر ءممننهمدلا م  مااهنتم  نن ردمإ  ن نة ملاانننرمر نلناممتلنن ملأ م صن مإ ننىم

.2028مت   مإ   مسلم لمم6.8



Lecture

10

آلآ ف10ببهننل ةمانن مر انن  مر نننعم وبعننهم نن ةمم  نن ه ملابننن م دنننىم«مر  ننروت»اعت نن م

لمملننل مموننلب، م تننىملاجننلي مر و ر نن مر  و ننل ل م يقنن  مسننلماق نن  هام هننت،م لامخنن مل مسنن

.ملماقن مهلم هنامع همبن ثماهوع همبهامر ات ل م وهن  وممتوللاهنلممقلبن ممن س  ل م لامان ر 

لملاانن مملننل مم وتنن ما لمننل م ننهمرش نن  مر  بللننتملا ننهمرش نن م ملا عوننتفم  نننلبهمبوتقنن

.م س  ل ممبللتةممقلب مر   مل مر ولم ق م نهل

تف نةم توعت ن ملا أالمر وتلا جم ت تولل م بتمر ع   ممهمرلأجل  بم  ثم اهنتمر  تنوجمسنلمر  

انننرم لاملأنننهم عننتفم ننه«ملأنننهم يننومبننه»دلارمر  اننوتعم ت تننوجم«مر  ننروت»بننهم لام  ينن مر نن م

لاملار ننامر قنن رةمسننلمر وننأو تم تننىملننترءممتولننل ممع تننةم .مر  لننل م  يننتمم ننلم عننتفم  ننت 

ضنلرةم  تممهرلا مبل  تةم همر توليجمإذرم لنن مانن مر  تولنل «مر  روت»ر وتلا جم هل مسإ م

. لام  ه مبل ل دةمر ولم    هلمر  روت

من هم المؤثرون الرقميون➢
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بلجننامر  ننروتلا م و وعنن  مبل بووننلرملا تجنن   مخانن  ما  هننل مرشنوتننن مر وننلماعننتف

هام تن «مالمؤؤثري »لااتنل مر ع  ن ممنهمر ف نل مر ونلم  ونهمإ ن  مرجنام.مات ت ز

بن ممهنهملااتنل مس نل .ملارلأ نلد    هملاخبنترءمر وهن  وملامنتتنلمرلأجن ر ر صنف  هممي م

انر ءملاالنن مقنترءةممنلم ووبنه.ممن دةملا وتهامرجوال  رم  ،م   ردم ف تةممهمر  ولبع ه

.سلمم لانلاهام لامر  قوافل مر ولم ضع نهلم تىمم رقعهامر  ولبع هم ها

 وبنلرملاسنلمملنل ممين م نتةمر قن مم  ونهمر.مر  الا تم  ضنل م  ونهمر وبنلرااممنهمر  نروت ه

تهاملااننر ءم  ونن.مر تلنن مممينن مرلانل نن لاملام هننلملامن نن م نن  ممننهم بننلرمر  ننروت همدلا  ننل م

ةمر ونلم تعبن  م  ضل ماتلا جمر هت،ممقلب ممبل غم ليتةمق ماف  مملم نصت  م ت نهممنهمرلأن  ن

الن نل م  نثمسنلمبت «مب بهنلممنل  »لا اوهتممن  م   ممي  مبل وتلا جم  انتلا م.م هل

امدسنن،ملاب نن فم  نن  مر وهنن  ومر وقت   ننةم ننو.مااهننتم نن راهم تننىمز ل ننل مر  اننتلا 

. اعل مر  روت هممق مل  ملا   مبع مرنوهلءمر ن   مرش  ن ة
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 نل لمر ننعم نوامر وه  وم بنتمم رقن،مر و ر ن مر  و عوبتمر وه  وم بتمر  روتلا من  ل ممه-

وم تل هن رم  نثم قن مم نلنع مر  نون لمبل وهن  .مرجو  رمهم تونتلا جملارشلنلرةمإ نىمر  تولنل 

. لامر  اوتعر  يل لم بتمقت ر مم وتفةمم لم ه  مبو ج ،مم لمر     مإ ىمل ص ةمر ع   

  ننةملااوضنن هم ميتننةماننن مر قتنن ر ملاجننلي مر و ر نن مر  و ننل لملار  نن لانل ملارش  نننل مر تق-

.لار  اب  ةملار وتفز   

 مر وقت   نةملالأ مر وه  وم  نب مر  نروتمرلأ ينتملن   ل مبن همر انت ل مانن مرلأ نلم مسلش  ننل-

.  بن م ق مسل ت ةمسلم ن مر ع  ء

رشوبننل م هننو  ممر وهنن  وم ننهم ت ننومر  ننروت هماوو وننل ممننن دةممينن مر وهنن  ومر اننفهلملا-

.ر  و ل لملار ولم  بن مرلآ م  رنبممه ةملأعمرجوترا ل ةماه  ق ةمنل نة

ما هو التسويق عبر المؤثرون         ➢
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(م1)

  ننلم.مل ها و ونن،مر  ننروتلا مر صننتلرمب ولبعننةممو رضننعةمنهننب ل ملآ فم لام اننتر مرلآ فممننهمرلألنن ل مسننلمملنن-

 ق مننن  مبإنانننلءممنوننن لممنننتابطمبل هننن رااملا و ر نننت  ممعهنننام بنننتممتصنننل ملاجنننلي مر و ر ننن مر  و نننل ل

.لار   لانل ملار  تا رر مر  وو بةملار   رق،مرش ووتلان ةملار  تو  ل 

رم نلامر  ولبع هملان عمر  نو لمر نعم تا  نه مسعلدة مملم ون  م ن  هاممعن   ممانلر ةم ل  نة- بهنببملا ن دمنات 

لااننرم.متمقتنلاها  ه رم ت تم ه  م ت روت همر صتلرمبل و ر  مم،مرلأل ل مر ن هم ولبع نهامباو ممتنواام بن

. لعتهلم نربةم تع  مم،مر ات ل مر ولماوات،مإ ىماا  تم  قل مل ص ةمب هم  ه رالمر  هوه ف

تر عنةم بنتمب لتدمرخو لرمر  روتمر صت تمر نعمجوع  ممعهم  وتكم عتهم ووبممتا رر م همخ موكم لاممانلر ةمم

لبع ه ملانانتر م تنلنامر ننعم  ونهمإدررانهم قل ن ةمر  ونن.مرشنوتنن م لامنانتم ن رةم تنىمرنهنولترمممن،م  ن ممتوللاننك

.لر ةج و وهممهمر وفل  مم،م  ه ر مر  هوه فمسلمر  نو لمر نعم الر هم   ممتوللاكملا  موكمر ول

أنواع المؤثرون الرقميون عبر مواقع الشبكات الاجتماعية الافتراضية➢
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(م2)

عنتلاس همر  الا تمر  روتلا ماام ل ل م و وع  مبأ ن ردم ب نتةممنهمر  ونلبع همر  -

رجن،ملا عُ مانرمر ت عممهمر  روتلا ممعنتلافم تنىمنانل ملا.مسلمر ع   ممهمر صتل ل 

 ملابل ونننل لم   نننهمر قننن رةم تنننىم  م وننن  مننننل  م تتل نننةمسنننلمر ونننأو تم تنننىم  هننن ر

.ر  هوه ف

ببم  لم  وتكم  مااتنبممنهمر  انلا تمر وقنل م ن رمانتلا م  توللانكم لاملنت مجن-

لبنةم بم ستردم  ه راام  توللاكم لامخ ملاكم لاماق  ام  ب ننل ملارمن زمخصناملا و

ة ممتر عل ما بتم  ضلءمر ل ه رم نهمجنببملاقن سهامإ نىم لننبم  مونكمر وللر ن

.بلشضلسةمإ ىمإمولن ةمر ل ةم  ثم هوض فهمر  اه رم لام نضت 
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(م3)

فم لامر  روتم بتمم لانةما مر ا  مر نعم ووبم   لانوهمر  ل ةملا   نهمرلآ -

.ر     هممهمر  اوت  هملار قترء

هممقلرننةمب ن لملا ن  هملاانأو ت م تنىمر  ونلبع ر  روت هم و  زمانرمر ت عممهم-

.بت ت ممهمر   لان ه

  لانونهملا توعللا مم،م   مر  روتلا م بتمم لانةم  وتنكم ولبنةممتان رمضن  م -

. لامر ل ةممتا رم   م   ممتوللاكم لامخ ملاك

ام نن رملاإذرم تنن مات ننىممتانن رر م تننىمم لانننةمر  ننروتمس  وتننكم  ضننل ماقنن  -

.  توللاكممهم   ممالر وهل
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(م4)

ر  نننروتلا م بنننتملاجنننلي مر و ر ننن مر  و نننل لممعتلاسننن  م  ننن ر م تنننىمر  تصنننل م-

 فم لام ونىمر  و ل  ةممي مرنهولترمم لام  ا   م لامس  مب  م لامان  وت ملا ونلبعهامرلآ

.ر     هممهمرلأل ل 

ةم الر مر  روتلا م بنتملاجنلي مر و ر ن مر  و نل لممنون لم ن  ممل   نةملارجنع-

ةممننهمر   ضنن  ل ممينن مر صنننةملار ونن ر بل ملار هنن لرر ملار تاننلممر تنننريلملارلأناننا

.ر  لر  ةملار هفتملارلأز لءملار فهملار ل ل ملار وص  امر  رختل

ونةماع ن مب لتدمر عي رم تىممروتم بتملاجنلي مر و ر ن مر  و نل لم   نهم ن رةمولب-

   ننهممنن،م  موننكمر وللر ننةملا تاننتممنونن لمااننعتم نننهم وُ نن ممتوللاننكم لامخنن ملاك ملا

ر ننعممولبع  ماام  ضل م  ضلءمسلم  هن ر مر  هنوه فم  وتنكمان  ن منن عمر  نون ل

.الترويجات   م نيهم تىم
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متولنكمإذرم ل مر  روتمم   در م تىمرنهولترممسق مااتبممتهمناتم  رةمم،-

.لالاض،م  مةم تىم هلبكمر  و ل ل

 ممبللنتم ملمإذرم ل م تىمس  مب  مس  وتكم  مااتبممتهممالر ةممقا،مس   -

. هاملاا م فو ممتولك

هممتولننكملاإذرم ننل مر  ننروتم تننىمانن  وتمس  وتننكم عتننهم ووننبمب لنننل ممنن  زر م   نن-

.لاإقترنهمبص رةم هملاا م  هكمبه

  مم مننلم تننىم  ا نن  مقنن مااتننبممتننهم  م اننلر ممقانن،مس نن   م ننهملاانن م هننو-

.متولكمم،ملت م جبل مإ للبهمبه



(1 )

مينن ماعُنن مر ات قننةمرلأ يننتممبللننتةم تبنننثم ننهمر  ننروتلا ماننلممنت ننل مر بنننث

لأ مر  نننروتم قننن ممبل فعننن مبإنانننلءممنوننن لمسنننلمملل نننكملار   ننن  مإ نننى.م   ننن 

  هنن ر مر  هننوه ف م ننن كمجنن اهتم ننكمبنننثم   نن مر  بننترءملار ا صنن ل م

.ر  وعتقةمسلمان مر  لل  

ترءم  وننهمر ق ننلممب تر عننةمر  قننل  مر  وعتقننةمب  رضنن ،مملننل م  تننكملاقننامبننإ -

  ت نننل مبننننثمستد نننةم نننهمرلألننن ل مر نننن همجننن ع م نننتهام لاماعنننتسهامبل فعننن 

 ننةممهننلا   مذلالاماننأو تم ب ننت ملا ننن كمرسننن مر   رقنن،ملا ننفنل مر   ننبمر  ل

.بل صتل ةم تبنثم همر  روتلا 

كيفية إيجاد المؤثرون  ➢
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(م2)

جنن رءم تنن مابنننثم ننهممننروتم تننىماننن مر  جننلي م مم مس ننهمر  نو نن م  م ونن  م  عاننام

 ص ةمر  روتلا من عممهمر و ر  م تىملاجلي مر و ر  مر  و ل ل ملامهمخ  ممتفلاهامر ا

 ملاذ ننننكمبل بنننننثم ننننهمر وت ننننل مر  فول  ننننةملار عبننننلرر.مجوهننننوا ،ممعتسننننةمر  ز نننن م ننننتها

تان رر ملار  هو  م همر  ن د هملا  مل مر وصت  ملا  ضلءمر ل ه رمر ُ الرمإ  هامسلمم

 تنىمسق ماو  مر ع مل مر وللر ةملار  هو  م  مر  و ل    مق ملاضع رم  منل .ممن دة

.ر  روتلا مر تق    مر ن هم ع ت  مسلمنف مملل ك

صتل وكم لامنن عم  ضلمر بنثمسلم قهلممر وعت قل مسلمر  تا رر م ل  ةمر نت ةمر  وعتقةمب-

ر م  تنك م  ننثمقنن م ونن  مر  ننروتلا مقنن منانتلارماعت قننل ملاافننل ت رممنن،م  ضننلءممننهم  هنن 

وتلا مر  هوه فماتل  م ن كم  وتكم وىمر نص  م تىمبعضمرلأسولرممنهممانلر ل مر  نر

. تىم هلبل ممتلسه ك
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(3 )

.ل  رجو  مملبووكمر نل  ةمر  هت ةم لامر ا ص ةم تنص  م تىمرش -

لارجنأ مست قنكم  نلمإذرملاربن  مر بننثم تنىمااب نوم  تون مإ -

تانتلا م لن رمق مانلبع رممنرختر م عممنروتم تنىمر انبول مر  و ل  نةمر نن هم 

.بلنوالمممنو لم و رسومم،م  موكمر وللر ة

إذرم ت مق م  تن ممن،م عممنهمر  نروتلا مسنلمر  لضنل مسلجنأ هام  نلمإذرم-

سن نهام لن رم تىمرجوع ردم تبطم  تكممن،مر  نروتلا مرلآخنت همر نن هم عت

.  ضل م
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(4 ) .

فلماعُننن مقنننترءةمر  ننن لانل م ت قنننةمرريعنننةم  ضنننل م ون  ننن مر  نننروتلا م لاممنننر -

.ر   لانل ملامصلدراا مسلبنثم همرلأل ل مر  ن  ر همس هل

رب لم قن ممر  ن لا مب تر عنةم   نل هام لامذ نتمرقوبنل ممنتهام لام اتنبممنتها-

.ر  هلا ةمسلمر ع  

لأ  نل ملابلشضلسةمإ ىمذ ك م ل بل مملماقن ممر  تان رر مر  وضن تةمملنل مر-

 لامر فهم لامر ل نل م لامر   ضنةمبع ن م ن   مخبنترءملااعنتتم انتر ممنهم

ذرملامهماتلم  وتكمإ ترءممز ن ممنهمر بننثم نهمر فنتدم ون  ن ممنلمإ.مر  روتلا 

. ل ممتلجبل م تال كمر وللرعم مم 



.مهمر  ه ق هم  مر وه  ومبل  روتلا مسعل %م80 عوبت-

روتلا م٪ممننهمر  هنن ق هم  ضننل م  م لينن مر جننوي لرمسننلمر وهنن  وم بننتمر  نن89 عوبننتم-

.  تىممهمر قت ر مر وه  ق ةمرلأختل

مننهمر  هنن ق هم  م نن دةمر ع نن ءملا ت ننةمر  ننتلارمسننلمر وهنن  وم بننتم%م70 عوبننت-

.ر  روت هم سض ممهمر  صلدرمرلأختل

مننهمر  هنن ق همر  نن مم تننىما  نن ل مر  ننروتلا مسننلمقننتررر مر اننترء%م49 عو نن -

. ق    م نهاماأوتلارمبل و   ةم ت مر وه  مسلمر  ولت%م60ر  ل ةمبها ملا

إحصائيات التسويق عبر المؤثرون ➢



لا من  م  ت ل مر بننثم تنىم   ن م ن  مر وهن  وم بنتمر  نروت-

.سلمر هت ر مر ي ثمر  لض ة%1500بتهبة

مننهمر  هنن ق همر ننن هم ع تنن  ممنن،مر  ننروتلا م تننىم  م%م48  نن -

وتمر نعم  قةمر ل ه رمالمر علم مرلأ يتمق  ةم ت مر وفو تمسلمر  ر

. وعللا ممعه

ر ع منل مرجوترا ل ل مر وه  وم بتمر  نروتلا مر ونلمات نزم تنى-

. ضعلفم لي مر جوي لر8ر وللر ةم لامر  الر ل ما   



سفنلمر  رقن،مان م.مع ن   ب مر وه  وم بتمر  روتلا ملليعل مرلآ  م وتهم   مملتدمرالل ماه  قلمج و لىم تىمر   لمر ب

 قن مر  تلجنبم ننرماننرمان مر .م ام وو  من   مبعن ملأننهمج هنو تمبل نوانلرم  صنب م  ينتملن   ل مخن  مر هنت ر مر قلدمنة

: توعتفم ت هملار جوع ردم  ملهمسلمرجوترا ل وكمر  ل ةملار وعتفم تىم جبل مرنوالر 

.ارتفاع عدد المؤثرون-1

.روت همم،مرجو تررمن  ممتصل ملاجلي مر و ر  مر  و ل ل ماتل مر  ز  ممهمر فت م لأل ل مر ل دم  صبن رم

فل ن  م  نلاهاملامهمر  ر  م  مر بعضمج فع مذ كمبه فم  م صب مل ص ةممروتة مب ت لمج الر مرلآختلا مببهنل ةما

زدردم ن داامسنلمسلم تولمر نل و ه مج و  ماتل مر  ز  ممنهمرلألن ل مر نن هم ن.ملا صبن  مس  لمبع مل ص ل ممنب بة

يل  نل مملل  ممن دة مانرم عتلم  م   كمست ةم سض م تعين رم تنىملن  م هنوه فم  هن ر مر  نن دملار ننعم ون  مم

.  ولتمر وللرةمرش ووتلان ةمر  ل مبك

أسباب استمرار التسويق عبر المؤثرون في النمو➢



ازدياد شعبية وكالات التسويق عبر المؤثرون.م2

لر نةملالا نل  ممصن  ةم  هنل  ةمر ع منل مر ولر  نروت هما   مر   مملا نل  ما ين م-

. جوترا ل وهار  روتلا مسلمر عي رم تىم سض م

  ومنفهنهملام،مرجو تررمن  مرلأ  ل مر  ن اةمبل وه  وم بنتمر  نروتلا مج هنو تمر وهن

.  ضل مسلمر و ج،

ر  قنن م لاملابل تهنبةمإ ننىم  منل مر ولننلرةمرش ووتلان ننةمر ونلم مات ننبمسنلما صنن  -

ر  ننن رردم   ر بنننةمراللانننل مر وهننن  وم بنننتمر  نننروتلا  م  نننثماعُننن مانننن مرلأنننن رعممنننهم

لم ل بنل ملأنهلما تنكمر جنوفلدةممنهمر تلنل مر  ننا مر ننعم نأا.مر   ل  مخ لرر مرريعل م هل

.م،مانرمر وه  ومدلا م  ماوعتام  مللءمبتفهك



تعدد أنواع المحتوى . 3

بدددال الردددبإروا بمنشدددت  رنشدددوراب راوندددع ر توبدددع تت دددا   دددا -

رنتجددددتتلم الر، ددددعع  إددددم ب ددددا الددددل ل ددددب ب و ددددت   التوا دددد 

ن ه الاجترددت أ ل إددر شدديو تر وتنيددرب لنددواا الر تددو  الددا  ي دد

.الربإروا

و تر وفددأ الو ددب ال ت ددر ل ددبو ال،يددايو لأددو النددوا ا  إددر شددي-

لعر تدددو  الدددا  ي دددن ه الردددبإروا يت دددعر  ندددارت يت عددد  ا ردددر

.بتلترويج لعرنتجتب



را ل ةم  تنكممي م عماوو نكماهن  قلم  ن م هنوا ،م  م ضن همبتنلءمرجنوت

طممنلمات ن مر نصن  م ت نهمبل ضنبلا ن م  هن ر  م لنبم ت نكممعتسنة

ةممنن لممننهمر وهنن  وم بننتمر  ننروتلا ملاجننوو  م نن  كم  ت ننةمق ننل م  عتسنن

  نن،مجوهنن  م ننكماننن مر جننوترا ل ةمبننإدررةم .ماقنن مكمخنن  مسوننتةمر ع نن 

ل  اكم  رنبم  قوكمم،مر  روتلا  م  لمجوض هم  ضل منلل هامسلممهن

. تىمانق وم ا رفم  توكمرش  ن ة

كيفية بناء استراتيجية التسويق الرقمي عبر المؤثرون➢



التسويقية تحديد الأهداف. 1

ةمر نن  لمإ مر هننببل مرلأ يننتملنن   ل م جننو  رممر وهنن  وم بننتمر  ننروتلا م ننلدةما ننلمز ننلد

 مونكملا ا تمر ع ن ممن،مر  نروتلا م تنىم  مرجنام .مبل ع مةمر وللر ةملاز لدةمر  ب عل 

وعتسن  مر وللر ةم اهتم ملممآ فمرلأل ل مر ن همرب لم ام ه ع رمبهلممهمقب  مسإنهام 

 لجننل م تنىم  موننكمر وللر ننةممننهملنن  م يقنن  مبننه مم ننلم عتننلم نهننامجنن و ن  م  يننتم 

. توعتفم تىملت وكم لاممولبعوكم تىملاجلي مر و ر  مر  و ل ل

ت نةم  ملام،مذ كمب   ممهمان   مان مرلأا رفمر علمةم هن س هم نكمجن و  ممنهمرلأ ينتمسل 

 نبمسنلمز نلدةمستب لمات.ماب  مرجوترا ل وكممهمخ  مان   مر و ل ل م  موكمر وللر ة

 ن ةممنهمقل  ةم   يكمسلمس ةمد    ترس نةم  نتتمجنتل  م لام  ماو جن،مإ نىممل   نةم  

 تونن ثمر  هو  م هم عتتممتوجم    م لاما المر اللال ملار جوفلدةممهمر  نروتلا 

. همق ام  موكمر وللر ة



كيفية تحديد المؤثرون. 2

وتلا ماتل مر ع   ممهمر ات مر   وتفنةمر ونلم  وتنكممنهمخ  هنلمان  ن مر  نر

ننثم نهملا وتنكمسنلمر ب ر نةمجن فماب.مر ن همج ع ت  مم،م  مونكمر وللر نة

ووان ممنهماتنلم نهما.مر ع مل مر وللر ةمرلأختلمر ولماع  مسلمنف مملل ك

ر نن همهم ر  روتمهممتلسه   ملا وتكمجوتلم  ضل م لامامعهسقطممهم ع  م

 مر بننثم هوه س نها ملابع مذ كم  وتنكمرا نلذمر قنتررمبانأ ممنلمإذرم تن مات ن

. هم ل ل م هامنف مر نلام لامللءمم وت 



:الآتيةأثناء مرحلة البحث، انظر إلى نوع المؤثرون الذي  تهتم بهم واسأل نفسك الأسئلة

ا م وتلجبمانرمر  روتملا جت  م  لاهمم،م  رةم  مولمر وللر ة؟•

ا م  ت رمم،م عممهممتلسه تل؟•

مهما مر ل ه رمر نل لم هنرمر  روت؟•

ل؟ا م  ه رعمر  هوه فمناطم تىمر  تصةمر ولم هو  مهلمانرمر  روتمباو م جلج•

ا مر ع  مم،مانرمر  روتممتاقلمبل تهبةم   زرن ول؟•

ا مرجو  ممانرمر  روتمبل فع م  ل ممهممتوللالم لامخ ملالممهمقب ؟•

ا مانرمر ا  م   همل ص ةم ر بمسلمر ع  ممعهل؟•

ملذرم و ق،مانرمر  روتممتل؟•

لأدلار مر ونلملار و لدر م تىمر تالممرلأجلجلمر نعماوات،مإ ىمر وتلا جم ه م  وتنكمر عين رم تنىمر

.جوهل   مسلمان   مر  روتلا مرلأنهبمسلمملل ما صصك



تحديد الميزانية. 3

م تنىمنن عمس  لم تلمبعضمر وفل ن  م ن  ممو جنطم  اوتفنةمر  نروتلا مبتن لء 

بةم ون مر ع  مر نعم ق م  مبنه م  نأم  مانن مرلأرقنلمم  هن مولبونةمبل تهن

.مروت

دلا رم تلزءمر  ر  ممهمر  نو ل500-80:مر  روتمر صت ت•

دلا رم تلننننزءمر  ر نننن ممننننهم500000–3000: مننننروتمر  اننننلا ت•

ر  نو ل

دلا رم ونن ممتانن رم تننىم5500–دلا رم400:ممننروتم تننىمر   لانننة•

ر   لانة

دلا رم ونن م550-100:مر  ننروتم تننىملاجننلي مر و ر نن مر  و ننل ل•

متا رم تىمر ابول مر  و ل  ة
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المستهدف تحديد الجمهور. 4

بتنننضمر تانننتم نننهمنننن عمر  نننروتمر ننننعماع ننن ممعنننه مجننن ا م  هننن ر م

ر  هنننوه فم  نننلماننن  ملاجننن و  م ت نننروتلا م نننت مم وتفنننةم تو ر ننن ممننن،

  هننننن ر  م ونننننهمرلأاننننن رفمر وهننننن  ق ةمرش  ل  نننننةم تانننننل كمر ولنننننلرعم

ا ل ةملاقبننن مر  ضنننلمقننن مل مسنننلمرجنننوتر.ملال صننن ل مر  انننوتعم ماوت نننت

توعنتفمر وه  وم بتمر  نروتلا مر  ل نةمبنك مر  ن ممن،مست نومر وهن  وم 

 تنن عمسهنننرمج هننل   مسننلمان  نن مر.م تننىمل صنن ل مر  اننوت هملار ع نن ء

 عمر  نروتمر  ق وم تع   مر ننعمابننثم تنهملابل ونل لم هنل   مسنلمان  ن منن

لار  نونن لمر نننعم لنننبهام  يننتم ضنن ل ما رسننوم  هنن ر مر  هننوه فممنن،

.  ه رمر  روت



تعزيز التواصل مع المؤثرون .5

 نةمان تم  مر  روتمر نعمرخوتاهمرب لم و  مقن م  ن ممن،م  منل ماللر

خبنتةمعن مم لم عتلم نهمق م ون  م   نهمبل ف ر وللر ة ختلمقب م  موكم

.مهبقةمبل ات قةمر ولم  لر مبهلم   ل ه

فنةم تات قنةم تىمجب  مر  يل مج و  م  لمر  روتمر لزيلما قعل مم وت

 تممعنكملاق م ونن ثمر  نروتمر صنت ر  الا تر ولم و ر  مبهلمم،م   م

.ا تهبةمق م و  م  لم   مر  الا تملا   م و ر  من لب ت لم ممبللتة



.الإعلانية قياس نتائج الحملة-6

ر  ننروتلا م خ ننتر  م لننبم ت ننكمق ننل منوننليجمرجننوترا ل ةمر وهنن  وم بننت

نعمر  ل ةمبك ملاان مانلمر ات قنةمر ونلمجنون دمبهنلممهنو لمر تلنل مر ن

. ققوهمسلمر     مإ ىم  ه ر مب هل  ةمانرمر  روت

Engagementالمشاركة -

وتم ن  مررقبم  مر وفل   مر ولماوض همر  نو لمر ننعم انلر همر  نر

ت قنل م  موكمر وللر ةملامتوللانك ممين مر  للبنل ملار  انلر ل ملار وع

تانتملاإ لدر مر وتت  ملارشللرر ملار تجلي مر  بللتةملا  ت نل مإ نلدةمر 

. ل  تىمقت ر ممي ملاجلي مر و ر  مر  و ل لملار   لانل ملار  تو 



Reachمدى الوصول -

 نن دممنن لملا نن  كم لام نن دمرلألنن ل مر ننن هم اننلا لا مبل فعنن 

ر  نوننن لمر ننننعم انننلر همر  نننروتمر  نننل مبنننكم ننن  م  مونننكم

.ر وللر ةممهمخ  مر تاتمإ ىمإ  ل لم  دممتر مر  الا ة

Resonanceالاستجابة -

ل هننلماعننتفم تننىممهننو لمر جننوللبةم لامرش ننترءر مر وننلماننامإ  

تممهمقب م  ضنلءم  هن ر مبعن م  م وفنل ت رممن،ممنون لمر  نرو

.ر نعم وض هم  موكمر وللر ة



Brand Awarenessالوعي بالعلامة التجارية   -

ل مبنكمقامبق ل مر   لمبع موكمر وللر ةمب هم  ضلءم  ه رمر  روتمر  ن

اتننل ملا.م تنن ملم بنن  لا مسننلمماننلر ةمر  نونن لمر  ننتابطمبع موننكمر وللر ننة

 ت نننةمر نننزلاررمر  بللنننتةملار  انننلر ةم) نننت م   نننةم  عتسنننةمذ نننكمميننن م

ل مر جنو لعمر  و نل لملارجنوا  )لااتل م ت من   ةممي م(مر  و ل  ة

(.ر   ل

Clicksالنقرات -

رر نن،م نن دمر تقننتر م تننىمر  نونن لمر نننعم اننلر همر  ننروتم نن  م  موننكم

 تنىمر وللر ةمج رءم ل مرربانل ممبللنتر مإ نىمم قعنكم تنىمر   نبم لامر ننث

.را لذمإ ترءممهملاجلي مر و ر  مر  و ل لم لامن  ذ مرلوتر 



Conversionsالتحويلات -

تننكم هننل مس  و.مر هننبم نن دمر ع نن ءمر  ونن قع همر ننن هم  ننبن رم  نن ءمنو لننةم جننوترا ل ةمر وهنن  وم بننتمر  ننروتلا مر  ل ننةمبننك

ورروز الي م الروجواة فأ   تب الو ت ط الاجترت يع لو الراونع اليت ع بتلربإرURLر ون    م تىمم قعكممهمخ  م تللا هم

. ا طري    رع ت ويلاتل  عى ال اا الإجرتلأ لعزا ريا

Return on Investment ROIعائد الاستثمار -

. هم ت ومقه ةمر علي م لامر فلي ةم تىماوتفةمر جوي لرمر وه  قل  روتمرر هبم لي مر جوي لرمر وه  قلم

Follower Countعدد المتابعي    -

ملمإذرم نل مر  نروتماوب،مر ز لدةملار تقصل مسلم  دممولبع كم تىملاجلي مر و ر  مر  و ل لم لامماوت لمر   لانةمب تلارمر  ق م  عتسة

. هل   م تىمز لدةم  دمر  ولبع هم لامر  اوت  هم مم 



مع تنةم  نثماتل م  ضل مر ع   ممهمر   ل تمر  صل بةم جو  رممر  روتلا مسلمر وه  وم هنت،-

.ماتولهنل تىمج عةمر انت ةملار هنت،مر ونلر  روت هم  وهم  م تعو م عماصتفم ا ريلممهم

ضننلي ملااتننل مر ع  نن ممننهمر نننل  مر وننلم  ت نن مس هننلم ننفقل ماهنن  وممننهممننروت همبهننببمس

.ا ر  رمس هلم لاماصت نل ممه  ة

لضن نهلملا نهملاالبتمق رن همر    ل مر  ون ةمر  روتلا م تنىمرشسصنل م نهمر  بنل غمر ونلم وق-

لماتنل مرافنل مب ت نلمسنلمبت الن ن.مر انت ةضتلارةم ولبةم  مر  نو لمر نعم ووب نهما مبت ل ةم

ل نةمر  هنوهتكملادعملارخو لرع مااما ق عهمسلمب ر ةمانرمر علم م ولم توزممر  روتلا مبقن رن هم  

.ر هلي ة

 لذبنةملاميت لما مر نل مسلمر ع   ممهمملل  مر وهن  وملار ع قنل مر علمنة ماتنل م  ضنل مس نل -

  رمهلمسنلم اوتلا مرلأ  ر ملار وفضن   ملار وعت قنل ممنهمم رقن،م خنتلم جنور  روت هممهم

هن المخ رعمر ات ل ملااقلضنلمرجن مممتهنلم قنلءمانتلا جممتوللاهنل ملااننللا مرنهنولترممبون م 

.إ   مر   رق،مر ولماب ،م   ر مر  ولبع ه

أخلاقيات الإعلان الرقمي في عصر المؤثرون الرقميون➢
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خلد ننةمسننلممهنن مآخننتملنن  مجننبعةمآ فممننروتم وبونن مر توننليجم  م ربعننةممننهم نن مجننبعةمم رقنن،م  ننروت هم لننن -

سننلمبت الن ننلمرلننوتلارم  نن رال ملاا  ننةم  نن رعمر  ننروت هممننهم%م12لاسننلمدررجننةم خننتلموبنن م  منهننبةم.ملا لذبننة

  ونلبع همر  نلد  ه مب نلمسنلمذ نكملنترءم  ن ر مرر  نروت هملا وت مر  و نل م نهم ت نوم.مر ات ل ملار  ولبع ه

.ر  ننروت ه تننىم2019ر هننت عمسننلم نلممرشنفنل ممننهم  تننةم%م15مت ننلرمدلا ر م عمنهنبةم1.3ر انت ل منننن م

ل م بننلرةم ننهمل صنن ل ملاا  ننةم  وت هننلم  نننلبهلم وننلمااننبهمر ا صنن ر  ننروت هملااتننل مس ننةم خننتلممننهم-

ل نبملاالمق ماو  مل ص ل مماه رةم لامرج مم لرا  م لامل ص ل م لمضنة مالنن مر ل هن رملاا.مر نق ق ة

.م تىمرلأج تةملااب عمآررءمسلم لسةمر   رض ،م هم ت وممص   هل



 ملار  نروتلا ملاااُ تمرلأبنلثمإ ىمضتلارةماتا  مر ه  مر سوترض ةممهمر نهلبل مر  ا  ة ملانال ملترءمرلأ ن ر

ر نةمر انفلس ةمر ولذب   ملااتب همر ات ل مإ ىما رم م ر مر وه  ومسلمرجو  رممل ص ل ملاا  ةم لام لذبة ملاانهن همد

.لا مهمم رق،مر و ر  مر  و ل لم  هل  ةمر ات ل م تىمق ل مدر ةمر وأو تمر فعت ةمر ولم ق مهلمر  روت

رشنوتن مر  لا لملا  ض،مرلأم رمسلمنصلبهلمر صن   مسإ م ل امر  روتلا م عوبتمض    م تتل ة مبل  قلرنةمم،م  ه ر

.ممهممهو  ملمرشنوتن %4 م وع لمر  روت همر نعم وبو مر ع   ممهمرلأبنلثم  منهبةممهم يق  مسلم
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تمر تي هن ةمسنلمإ  ل   م  وتتلمر وأ   م تىم ا  ةمر  روتلا مسلمملل مر وه  ومر تق ل مسق م  بن رم  ن مر عتل ن

لمافضنن  اهمرجننوترا ل ل مر وهنن  ومر تل نننة مسهننام  وتونن  مر قنن رةم تننىمر و ر نن ممنن،م  هنن رملارجنن،ملار وننأو تمسنن

رمب همر ع مل مر وللر ةملار  هوهتو ه ملا هل  لا مسلمبتلءمر يق ةملااعز نزمر ع قنةملاقتررراه م  لم نهام ع لا م هت 

.ب ته ل

  هنوه ف ملاا ولزمر ق ةمر نق ق ةم ت روتلا مسنلمقن راهام تنىمإنانلءممنون لممبوونتملا ننر م هنوه فمر ل هن رمر

 هننوه فملاان  تننهمإ ننىم  نن ءمسعت نن ه مبلشضننلسةمإ ننىمذ ننك م  وننهم ت ننروتلا ماعز ننزمر   نن  مإ ننىمر ل هنن رمر 

.مملاانق ومنوليجمسعل ةمسلم    مر وه  ومر تق ل

لم صنتمسنلمملنل مر وهن  ومر تق نلم هنامدلارم لجنامسنلمانق نومر تلنل مسنر  نروت همبلخوصلر م  ونهمر قن  مإ م

.ممر  جليطمر  و ل  ةملار ووت     لمر تق  ة

خاتمة



اننأو تم بعننلدممصنن رق ةمر  ننروت هم بننتملاجننلي متننلمإبننترا امد ننتلارع مااننلمممن نن م هننه مجننلرةممنهننهم   نن  

 ماريؤؤةالمجلؤؤة المصؤؤرية للدراسؤؤات التج م(دررجننةمااب ق ننة)ر و ر نن مر  و ننل لم تننىمراصننل مر ع مننةمبل نننر م

.2022 م  و بتم4 مر ع دم46ر  لتةم

وسيلة تسويق ناجحة أم خدعة للمستهلك؟... على وسائل التواصل الاجتماعي« المؤثرين»ظاهرة . 3
عبر المؤثرين وكيفي

الدليل الشامل لـ التسويق عبر المؤثري  وكيفية بناء استراتيجيته. 4
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